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Partner

Welche Partner sind zwingend
erforderlich?

Was gibt es bei der
Zusammenarbeit mit internen
sowie externen Partnern zu
beachten?

Beispiele: Kooperationen,
Agenturen

Welche Handlungen und Prozesse
sind erforderlich, um effizient und
effektiv zu sein?

Aktivitaten

Beispiele: Kanalbetreuung,
Optimierung, Messung & Analyse,
Entwicklung & Experimentieren,
Content Plan, Weiterbildung

Ressourcen

Welche Infrastruktur, menschliche
und fachliche Kompetenzen sind
notwendig?

Beispiel: Verantwortliche,
Videoequipment, Software,
Hardware

Fiir:

(@)

Inhalte ii

Mit welchen Inhaltsangeboten
sprechen Sie das Publikum an?
In welchem Umfang stellen Sie
Inhaltsangebote zur Verfliigung?

Beispiel: Welche (Ab-)Sender,
Serien, Kampagnen oder Videos

Von:

v

Verbreitung

Mit welchen Verbreitungs-
Strategien stellen Sie optimale
Sichtbarkeit & Engagement her?

Beispiel : Owned, Paid, Earned
Strategien

LB

Kanale

Auf welchen Kandlen sind Sie
mit lhren Inhaltsangeboten
prasent? Wie gehen Sie auf die
Eigenheiten der Kanéle ein?

Beispiel: YouTube, Facebook,
LinkedIn, Instagram, Twitter,
Website

Datum: Version:

Publikum

Welche Publikumssegmente wollen
Sie mit Ihrem Inhaltsangeboten
ansprechen?

Welche Publikumssegmente
sprechen Sie mit bereits an ?

Beispiele: Personas,
Kundensegmente, Zielgruppen

Kosten

Welche zeitlichen, personellen und monetdren Rahmenbedingungen beglnstigen die

Professionalisierung lhrer Video-Aktivitdten?

Beispiel: Budget fir die Betreuung des YouTube Kanals, fiir Videoproduktion, fir

Weiterbildung

©@eO® ®

Original designed by: Strategyzer AG, strategyzer.com

The makers of Business Model Generation and Strategyzer

This work is licensed under the Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported License. To view a copy of this license, visit:
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/ or send a letter to Creative Commons, 171 Second Street, Suite 300, San Francisco, California, 94105, USA.

Ziele

Suchmaschinen

Welche Ziele verfolgen sie mit Videokommunikation bzw. -marketing? Sind lhre Ziele
spezifisch, messbar, erreichbar, realistisch und zeitlich bestimmt (S.M.A.R.T)?

Beispiele: Loyales Publikum steigern, Produktverkaufe steigern, Starkere Sichtbarkeit in

www.newsonvideo.at
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